PREDLOGI TEM ZA 4. predmet na poklicni maturi 2025
Program: EKONOMSKI TEHNIK SSI, PTI

Predlagatelj teme/ucitelj: ALES PREMZL

Zap. st.

Naslov teme, izdelka, storitve

Trgu bom ponudil inovativen izdelek

Trgu bom ponudil inovativno storitev

Nakupno vedenje kupcev v Zivilski trgovini

Nakupno vedenje kupcev v trgovini s tehni¢cnim blagom

Surovina za moj posel je odpadni material

Izdelava trzenjskega spleta za nov proizvod

Primerjava uporabe metod za iskanje idej

Ponakupne storitve sodobnih podjetij in njihove izboljsave
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Segmentiranje kupcev ¢okolad
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Ugotavljanje zadovoljstva kupcev v podjetju




PREDLOGI TEM ZA 4. predmet na poklicni maturi 2025
Program: EKONOMSKI TEHNIK SSI, PTI

Predlagatelj teme/utitelj: DINA ZIZEK SKAPER

Zap. §t. Naslov teme, izdelka, storitve

1. Varovanje podatkov in zasebnost v digitalni dobi

2. Digitalna ekonomija in vpliv tehnologije na trge dela

3. Eti¢ni vidiki umetne inteligence

4, Umetna inteligenca v trZenju in oglaSevanju

5. Umetna inteligenca v izobraZevanju

6. Razvoj umetne inteligence

7. Vpliv digitalizacije na poslovanje trgovinskega podjetja
8. E — trgovina in njen vpliv na tradicionalne oblike trgovine
Q. Digitalno ban¢niStvo: prihodnost finan¢nih storitev

10. Digitalna placila in uporaba spletnih ban¢nih storitev
11. Vpliv spletnih oglasov na nakupne odlocitve mladih

12. Vloga vplivneZev (influencerjev) pri digitalnem

marketingu




PREDLOGI TEM ZA 4. predmet na poklicni maturi 2025
Program: EKONOMSKI TEHNIK SSI, PTI

Predlagatelj teme/ucitelj: DARJA LESJAK

Zap. §t. | Naslov teme (izdelka oz. storitve)

1. Primerjava mozZnosti varcevanja mladih v razli¢nih bankah

2. Postopek najema kredita

3. Nakup nepremicnine in moZnosti financiranja

4, Placilne in kreditne kartice ter njihova uporaba v praksi

5. Kreditiranje prebivalstva s strani komercialnih bank

6. Primerjava viSine obrestnih mer in stroSkov v dveh izbranih
bankah

7. PospeSevanje prodaje na izbranem primeru

8. Transakcijski racuni za fizi¢ne osebe pri komercialnih bankah

Q. Spletni nakupi- priloZnost ali tezava

10. Nakupne navade mladostnikov

11. Davki v Sloveniji

12, PremoZenjsko zavarovanje




PREDLOGI TEM ZA 4. predmet na poklicni maturi 2025
Program: EKONOMSKI TEHNIK SSI, PTI

Predlagatelj teme/ucitelj: TANJA MILICIC

Zap. St.

Naslov teme, izdelka, storitve

Finan¢ne storitve: primerjava leasing-kredit

Dohodnina

Siva ekonomija

Primerjava delnice in obveznice

Vloga zavarovalnic v Sloveniji

Poslovna etika

Globalizacija
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PremozZenjsko zavarovanje (sklepanje na konkretnem

primeru)

Osebno zavarovanje (sklepanje na konkretnem primeru)




PREDLOGI TEM ZA 4. predmet na poklicni maturi 2025

Program: EKONOMSKI TEHNIK SSI, PTI

Predlagatelj teme/uditelj: SARA BABIC

Zap.

7234
-

Naslov teme, izdelka, storitve

Starajoca se druzba

Izzivi globalizacije

Spletna nakupovanja mladostnikov

Slovenija v Evropski uniji

Strpna druzba — priloZnost ali utopija

Prihodnost kriptovalut

OglaSevanje na TV zaslonih

Pomen socialnih omrezij za delovanje podjetij / organizacij
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OglaSevanje na spletu




PREDLOGI TEM ZA 4. predmet na poklicni maturi 2025

Program: EKONOMSKI TEHNIK SSI, PTI

Predlagatelj teme/uditelj: TANJA ZVIZAJ

Zap. st.

Naslov teme, izdelka, storitve

Siva ekonomija

Primerjava ponudbe ban¢nih storitev med bankami v Sloveniji

Vpliv influencerjev na prodajo izdelkov

Pomen zavarovalnic ter ponudba zavarovalnih storitev v Sloveniji

Pomen socialnih omrezij v oglasevanju
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Pomen celostne graficne podobe podjetja in analiza CGP izbranega

podjetja
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Primerjava zavarovalnih storitev med zavarovalnicami v Sloveniji

Trzno komuniciranje skozi pospeSevanje prodaje

Eti¢ni kodeks bank




PREDLOGI TEM ZA 4. predmet na poklicni maturi 2025

Program: EKONOMSKI TEHNIK SSI, PTI

Predlagatelj teme/ucitelj: ALENKA KOLMAN POLANEC

Zap. $t. | Naslov teme, izdelka, storitve

1. TrZenje izbranega izdelka na socialnih omrezjih

2. Darilo kot orodje pospeSevanja prodaje porabnikom

3. Jaz podjetnik

4, Nagrada kot orodje pospeSevanja prodaje porabnikom

d. PospeSevanje prodaje za izbrano blagovno znamko

6. Organizacija dogodka (poroke, koncerta, tekme, plesa, izleta...)
7. Vpliv socialnih omrezij na nakupno odlocitev

8. PospeSevanje prodaje ¢okolade blagovne znamke Milka

Q. Pomen trZenja in prodaje za kupce




